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VILLAGGI DEGLI ALPINISTI 

E VILLAGGI MONTANI 

CERTIFICATI CAI                   

un modello di turismo 

consapevole e responsabile 

per i territori montani

Triora, sabato 28 settembre 2024

1° Convegno su Turismo e Sostenibilità

“Viaggio nella bellezza: paesaggi e 
borghi alpini tra grazia e concretezza”

COMUNE DI TRIORA



MARCHIO VILLAGGI DEGLI ALPINISTI / 

BERGSTEIGERDÖRFER

Attualmente al progetto partecipano          

6 Club Alpini, che sostengono 40 località

• 22 in Austria (ÖAV)

• 8 in Italia, di cui 6 il CAI e 2 l‘ AVS

• 4 in Germania (DAV)

• 3 in Slovenia (PZS)

• 3 in Svizzera (SAC-CAS)

E MARCHIO 

VILLAGGI MONTANI CERTIFICATI CAI



MISURAZIONE

• BELLEZZA 

giudizio estetico - universale (secondo Kant) 

universalità soggettiva – la bellezza non appartiene all’oggetto 

(che non  serve conoscere), ma a chi la bellezza la gusta 

es. un tramonto, una sinfonia, ci suscita, ci stimola, «riflette»

➔ Indubbiamente la bellezza crea piacere

• PIACEVOLEZZA

giudizio conoscitivo dell’oggetto (della condizione) che piace, 

➔ importanza della conoscenza

passaggio da PANORAMA    a    PAESAGGIO

questo è qualcosa di misurabile ➔

BELLEZZA ➔ PIACEVOLEZZA



UNITA’ DI MISURA

«INDICI» OPPURE «CRITERI»

• PRINCIPI ISPIRATORI

• OBIETTIVI CHE SI INTENDONO RAGGIUNGERE

• QUALE FILOSOFIA / MODALITA’ DI RAGGIUNGIMENTO

• DEFINIZIONE DEL MARCHIO ➔ ATTRIBUZIONE



PRINCIPI ISPIRATORI
• ARTICOLO 1 DELLO STATUTO DEL CAI, dove si ricorda lo scopo:  …  

l’alpinismo in ogni sua manifestazione, la conoscenza e lo studio             

delle  montagne … e la difesa del loro ambiente naturale

• BIDECALOGO DEL CAI: le 20 norme di autoregolamentazione                                    

in materia di ambiente e tutela del paesaggio

• CONVENZIONE DELLE ALPI: norme per la conservazione e la 

protezione delle Alpi, che richiedono un utilizzo responsabile delle risorse

• CONVENZIONE EUROPEA DEL PAESAGGIO: risorsa culturale, 

ecologica, ambientale e sociale … favorevole all'attività economica

• OBIETTIVO 15 DI AGENDA 2030: VITA SULLA TERRA: Proteggere, 

ripristinare e favorire un uso sostenibile dell’ecosistema terrestre



CON QUALI OBIETTIVI?

• Consolidare il principio statutario del CAI della conoscenza e della 

tutela dell’ambiente montano, attualizzandolo

• Ampliare il concetto di sentiero da semplice infrastruttura                                         

a basso impatto, a vettore di turismo territoriale sostenibile,                                  

strumento di circolazione delle idee,                                                                 

connessione fra le diversità di cui è ricco il nostro paese

• Valorizzare i rifugi alpini attualizzandone le funzioni e le modalità di 

fruizione

• Favorire la “restanza” nei paesi di montagna mediante l’integrazione 

del reddito degli abitanti (turismo e indotto – imprenditorialità giovanile)

• Favorire la manutenzione del territorio (riduzione dissesto idrogeologico) 



CON QUALE FILOSOFIA?

• abitare / vivere la montagna… non sfruttarla

• rivalutazione del concetto di “limite”, che non deve essere inteso                     

come privazione di ciò che è “oltre”,                                                                             

ma quale occasione di maggior apprezzamento di ciò che è “entro”                                                     

“meno è meglio” ed anche “meno e meglio”;

• importanza della qualità della ricreazione e del tempo libero;

• stare insieme … nel rispetto delle persone e dell’ambiente;

• valore del movimento … con le proprie forze;

• sì agli stimoli … ma senza frenesia;



CON QUALI MODALITA’

• Promuovere azioni, concetti, modelli comportamentali che possano 

concretamente concorrere alla riduzione dello spopolamento dei 

territori montani

• Mettere in rete le imprese ricettive con le aziende agricole ed 

artigianali locali e le aziende tra di loro, anche di territori diversi

• Sostenere politiche di miglioramento dei servizi nelle località montane:     

• collegamento a rete internet veloce  

• potenziamento della mobilità pubblica 

• mobilità mediante servizi di car sharing per ridurre l’uso dei mezzi 

privati

• … scuole … uffici postali …



E QUINDI, CONCRETAMENTE…

• Dare riconoscimento a piccole località delle montagne italiane

• che abbiano tradizione, cultura e competenza alpinistica ed 

escursionistica su piccola scala (di nicchia)

• dotate di paesaggio in equilibrio tra natura e cultura

• che offrano ospitalità in strutture ricettive di piccole dimensioni,

• che richiedano all’ospite di interagire con il territorio …



I CRITERI DI ADESIONE E MANTENIMENTO del marchio

66

B) ASPETTI CULTURALI E QUALITA’

DELLA COLLABORAZIONE

A) TERRITORIO E PAESAGGIO

C) AMMINISTRAZIONE E POLITICA

LOCALI

D) TURISMO E RICETTIVITA’

A1) Paesaggio naturale

A2) Paesaggio antropico

2

7

B1) Cultura e comunità locali

B2) Qualità della collaborazione Villaggio - CAI

3

5

C1) Gestione e cura del territorio

C2) Impegni da parte dell’Amministrazione locale

8

7

D1) Competenza montana

D2) Servizi per il turista

D3) Requisiti e impegni per le aziende partner

4

11

19



CHE TIPO DI MARCHIO?

• NON UN MARCHIO DI PRODOTTO

• NON UN MARCHIO DI SERVIZI

• MA UN MARCHIO COSIDDETTO DI «COMUNITA’» - DEPOSITATO IN EUROPA

• DOVE GLI  ATTORI SONO (riuniti in un Comitato locale):

1. LA LOCALE SEZIONE CAI – promotrice e garante

2. L’AMMINISTRAZIONE COMUNALE

3. LE AZIENDE PARTNER (CONVENZIONATE)

4. L’AREA PROTETTA INTERESSATA DAL TERRITORIO

5. LA SOCIETA’ CIVILE: associazioni varie



COSA OFFRE IL CAI / I CLUB ALPINI?

• Curano la gestione del marchio, offrono assistenza e monitoraggio alle 

località

• Sostengono la costituzione di una rete tra le località certificate

• Offrono una vetrina qualificata alle località certificate, rivolta 

soprattutto ai 2,5 milioni di iscritti dei Club Alpini dell’arco alpino 

• Mediante i profili social e i siti web dedicati: Villaggio degli alpinisti – Cai 

https://www.cai.it/organizzazione/le-nostre-eccellenze/villaggio-degli-

alpinisti/

• e Bergsteigerdörfer https://www.bergsteigerdoerfer.org

https://www.cai.it/organizzazione/le-nostre-eccellenze/villaggio-degli-alpinisti/
https://www.cai.it/organizzazione/le-nostre-eccellenze/villaggio-degli-alpinisti/
https://www.bergsteigerdoerfer.org/


QUALI OPPORTUNITA’?

PER L’AMMINISTRAZIONE COMUNALE
• (IMPEGNARSI) ED ESSERE ACOMPAGNATI                                              

IN UNA POLITICA ATTENTA ALL’AMBIENTE

• DARE VISIBILITA’ ALLE INIZATIVE CHE RISPECCHIANO LE 

POLITICHE DI UN TURISMO ATTENTO AL TERRITORIO

• COMBATTERE L’OVER TOURUSM in alcune stagioni  

• Possibilità di reperire finanziamenti mirati

PER LE AZIENDE PARTNER
• DISPONIBILITA’ DI UNA VETRINA QUALIFICATA sulla quale 

farsi conoscere e pubblicare eventi e iniziative, 

• Possibilità di de-stagionalizzare i flussi turistici, 

• Entrare in una rete qualificata



ATTRIBUZIONE DEL MARCHIO



Grazie 

per l’attenzione 

e 

buon proseguimento 

dei lavori!
TRIORA-RIFUGIO SANREMO – SEZIONE CAI SANREMO
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